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	Zasady przyjmowania zleceń na emisję reklam 

w „Teleprogramie” i w „Teleprogramach”


§ 1

Pojęcia stosowane w niniejszych „Zasadach ...” należy rozumieć następująco:
- „ Zasady” – „Zasady przyjmowania zleceń na emisję reklam w „Teleprogramie” i w „Teleprogramach”
- „Teleprogramy” – tygodnik telewizyjny dystrybuowany samodzielnie, 
- „Teleprogram” – dodatek telewizyjny do dzienników i tygodników lokalnych 
- „TELEPROGRAM Sp. z o.o.” – TELEPROGRAM Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie, 
ul. Okrężna 9/1, 
- Reklamodawca – osoba fizyczna lub prawna  lub podmiot nie mający osobowości prawnej zamawiający zamieszczenie reklamy w „Teleprogramie”  lub Teleprogramach
- Reklama – materiał reklamowy w formie ogłoszenia wymiarowego, płatnego za moduł.

§ 2 

1. TELEPROGRAM Sp. z o.o. nie ponosi odpowiedzialności za treść i formę zamieszczonych Reklam. Reklamodawca ponosi pełną i wyłączną odpowiedzialność za treść i formę Reklam i ich części lub elementów, które przekazuje              do publikacji TELEPROGRAMOWI Sp.z o.o. zgodnie z niniejszymi Zasadami. Reklamodawca oświadcza                           i gwarantuje iż jest w pełni uprawniony do korzystania i dysponowania prawami na dobrach niematerialnych,                       w tym prawami autorskimi, prawami pokrewnymi, prawami do wizerunków, nazw, nazwisk, pseudonimów i głosu prezentowanych w ramach zleconego materiału reklamowego oraz że ich publikacja nie będzie stanowić naruszenia lub zagrożenia praw, dóbr, interesów osób trzecich, zasad współżycia społecznego lub dobrych obyczajów                           i nie będzie wprowadzać w błąd.




                                   
2.  W przypadku gdy jakakolwiek osoba trzecia wystąpi przeciwko TELEPROGRAMOWI Sp. z o.o. z roszczeniami związanymi z wykonaniem przez TELEPROGRAM Sp. z o.o. umowy zawartej zgodnie z niniejszymi Zasadami Reklamodawca zwolni TELEPROGRAM Sp. z o.o. z takich roszczeń, zapłaci zadośćuczynienie, odszkodowanie                 i na swój koszt doprowadzi do usunięcia skutków ewentualnego naruszenia i zaspokoi inne roszczenia. W takim wypadku Reklamodawca zwróci TELEPROGRAMOWI Sp. z o.o. koszty i szkody jakie ten ponosił na skutek zgłoszenia roszczeń.



 
3. Reklamodawca zobowiązany jest do naprawienia ewentualnych szkód powstałych po stronie – TELEPROGRAMU Sp. z o.o. w związku z treścią lub formą zamieszczonej Reklamy.





 

4. TELEPROGRAM Sp. z o.o. zastrzega sobie prawo odmowy przyjęcia lub odmowy dalszej publikacji Reklamy bez podania przyczyny.

§ 3

1. Publikacji reklamy dokonuje się na podstawie pisemnego zlecenia, które Reklamodawca jest zobowiązany podpisać i dostarczyć do TELEPROGRAMU Sp. z o.o. 
2.  Zlecenie, o którym mowa w § 3, p. 1 powinno być wypełnione na formularzu lub na papierze firmowym Reklamodawcy.
3. Zlecenie powinno zawierać następujące informacje:
- wielkość i format zamawianych reklam,
- numer cennika / oferty i rodzaj mutacji (np. III - Małopolska),
- liczba emisji i daty emisji,
- miejsce publikacji reklamy (np. czwarta okładka),
- wartość zlecenia, forma i termin płatności,
- numer NIP, jeżeli Reklamodawca jest płatnikiem VAT,
- nazwisko i numer telefonu osoby obsługującej zlecenie ze strony Reklamodawcy,
- ewentualne specjalne życzenia dotyczące publikacji reklamy,
- pieczęć firmowa oraz pieczęć imienna i podpis dyrektora (prezesa zarządu) lub innej osoby upoważnionej                     do występowania w imieniu Reklamodawcy.
4. Niedotrzymanie terminu dostarczenia zlecenia bądź materiałów z nim związanych oraz wszelkie inne uchybienia formalne zlecenia zwalniają TELEPROGRAM Sp. z o.o. z obowiązku jego realizacji oraz ewentualnej odpowiedzialności, jaka mogłaby powstać z tego tytułu.
5. Reklamodawca, który nie jest związany z TELEPROGRAMEM Sp. z o.o. umową o współpracy, powinien dostarczyć dodatkowo kopię wpisu Krajowego Rejestru Sądowego (z podaniem nazwy sądu) lub wpisu 
do ewidencji działalności gospodarczej we właściwym urzędzie gminy (z podaniem nazwy urzędu).
6. W wyjątkowych wypadkach – o ile pozwalają na to techniczne możliwości TELEPROGRAMU Sp. z o.o. – może              on przyjąć zlecenie lub materiały z nim związane po terminach określonych w Harmonogramie Wydawniczym.             W takich wypadkach stosuje się dopłatę za realizację zlecenia w trybie ekspresowym 
w wysokości określonej w cenniku.
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§ 4

1. Zlecenia należy składać najpóźniej 14 dni przed datą emisji, która zazwyczaj wypada w piątek.
2. Daty emisji oraz terminy składania materiałów gotowych do druku określa Harmonogram Wydawniczy.
3. Niedotrzymanie przez Reklamodawcę ww. terminów powoduje niezamieszczenie zamówionej reklamy 
z jednoczesnym obciążeniem Reklamodawcy pełnymi kosztami publikacji ww. reklamy.
4. Materiały graficzne i materiały gotowe do druku, o których mowa w ust. 2 niniejszego paragrafu, powinny być zgodne z „Parametrami technicznymi” i „Formatami reklam”.
5. Weryfikacji dostarczonych materiałów graficznych oraz materiałów do druku i oceny ich zgodności 
z parametrami technicznymi dokonuje pracownik TELEPROGRAMU Sp. z o.o. 
6. Wszelkie odstępstwa od parametrów technicznych materiałów, o których mowa w ust. 2 niniejszego paragrafu –              o ile mogą mieć wpływ na pogorszenie jakości realizacji zamówienia (druku) –- dopuszczalne są wyłącznie                    na wniosek i ryzyko Reklamodawcy, na podstawie odrębnego pisemnego oświadczenia.

§ 5

1. W razie konieczności wprowadzenia zmian w zakresie zlecenia, treści reklamy bądź jej formy graficznej, Reklamodawca zobowiązany jest dostarczyć do TELEPROGRAMU Sp. z o.o. na piśmie dokładny opis ww. zmian, nie później niż w terminach określonych w § 4 p. 1.
2. W przypadku wątpliwości i niejasności co do zakresu i rodzaju zgłoszonych zmian, a także w przypadku przekroczenia terminów na ich zgłoszenie, określonych w ust. 1 powyżej, TELEPROGRAM Sp. z o.o. 
ma prawo do realizacji zamówienia w jego pierwotnej wersji. W takiej sytuacji TELEPROGRAM Sp. z o.o. 
nie ponosi odpowiedzialności za skutki publikacji ogłoszenia lub reklamy w wersji pierwotnej, 
a Reklamodawca zobowiązany jest zapłacić 100% wartości zrealizowanego zamówienia.

§ 6 

1. Rezygnacja z zamówienia wymaga zachowania formy pisemnej pod rygorem nieważności.
2. Wpłynięcie rezygnacji z zamówienia nie powoduje konsekwencji finansowych po stronie Reklamodawcy, jeżeli nastąpi nie później niż 28 dni przed datą emisji.
3. Rezygnacja z zamówienia otrzymana przez TELEPROGRAM Sp. z o.o. po terminach określonych 
w § 6 p. 2, jednak nie później niż 15 dni przed datą emisji, powoduje obciążenie Reklamodawcy należnością                 w wysokości 30% wartości zamówienia.
4. Rezygnacja z zamówienia otrzymana przez TELEPROGRAM Sp. z o.o. 14 dni przed emisją lub później, powoduje obciążenie Reklamodawcy pełną kwotą, stanowiącą wartość zamówienia.

§ 7

1. Za zamówione ogłoszenie lub reklamę Reklamodawca zobowiązany jest zapłacić
TELEPROGRAMOWI Sp. z o.o. wynagrodzenie w terminie określonym na fakturze.
2. W przypadku niedotrzymania terminu płatności, o którym mowa w § 7. p. 1, TELEPROGRAM Sp. z o.o. 
ma prawo odmówić przyjęcia zlecenia na publikację następnych reklam dłużnika lub działającej w jego imieniu osoby fizycznej lub prawnej.
3. W przypadku zamówienia publikacji o charakterze cyklicznym TELEPROGRAM Sp. z o.o. ma prawo wstrzymać druk kolejnych reklam z zamówionego cyklu, jeżeli poprzednia emisja lub cykl emisji nie zostały opłacone w terminie, niezależnie od uprawnienia do naliczenia odsetek ustawowych za zwłokę.
4. Wynagrodzenie TELEPROGRAMU Sp. z o.o. za zamówione ogłoszenia lub reklamy jest ustalane na podstawie:
a. cennika zawierającego ceny, dopłaty i rabaty, obowiązującego w dniu zapłaty przy płatności dokonywanej 
z góry;
b. cennika zawierającego ceny, dopłaty i rabaty, obowiązującego w dniu emisji reklamy przy płatności     dokonywanej po emisji,
c. odrębnych uregulowań zawartych w umowie bądź zleceniu.

Postanowienia punktu oznaczonego literą a) niniejszego paragrafu nie dotyczą cenników obowiązujących 
w określonym z góry terminie.
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§ 8

1. Reklamacje dotyczące sposobu i jakości realizacji zamówienia Reklamodawca zobowiązany jest zgłaszać TELEPROGRAMOWI Sp. z o.o. wyłącznie na piśmie nie później niż w ciągu 5 dni roboczych liczonych od dnia dostarczenia egzemplarzy okazowych.
2. Jeżeli Reklamodawca nie wyraził życzenia, by TELEPROGRAM Sp. z o.o. dostarczał egzemplarze okazowe, reklamację zobowiązany jest złożyć nie później niż w ciągu 14 dni od daty emisji.
3. Niedotrzymanie terminu zgłoszenia reklamacji bądź niezachowanie jej formy pisemnej powoduje utratę przez Reklamodawcę prawa do reklamacji. Dotyczy to również kolejnych emisji dotkniętych wadą lub usterką tego samego materiału w przypadku publikacji cyklicznych.
4. Reklamacja powinna zawierać rodzaj wad lub usterek opublikowanej reklamy w stosunku do złożonego zlecenia              i propozycję rekompensaty.
5. Oceny przedmiotu reklamacji oraz jej zasadności dokonuje pracownik bądź upoważniony przedstawiciel TELEPROGRAMU Sp. z o.o. 
6. Jeżeli reklamacja jest uzasadniona, TELEPROGRAM Sp. z o.o. według własnego wyboru i możliwości,                         po konsultacjach z Reklamodawcą, zobowiązany jest sprostować wady i usterki reklamy, której dotyczy reklamacja,              z uwzględnieniem złożonej przez Reklamodawcę propozycji rekompensaty oraz technicznych możliwości TELEPROGRAMU Sp. z o.o .
7. Złożenie reklamacji nie zwalnia Reklamodawcy z obowiązku opłacenia kolejnych publikacji.

 9

TELEPROGRAM Sp. z o.o. nie ponosi odpowiedzialności wobec Reklamodawcy za niezrealizowanie zamówienia z powodu przerw lub zaprzestania prac drukarni, jak też z powodu zaprzestania wydawania którejkolwiek z mutacji „Teleprogramu” 
i „Teleprogramów” , jak też z powodu innych zdarzeń niezależnych od woli TELEPROGRAMU Sp. z o.o .

§ 10

1. TELEPROGRAM Sp. z o.o. nie ponosi odpowiedzialności za jakiekolwiek niewykonanie lub nienależyte wykonanie zobowiązań wynikających ze zleceń lub umów zawartych pod rygorem niniejszych „Zasad…”, jeśli jest ono następstwem zdarzeń pozostających poza jej kontrolą, w tym w szczególności, choć nie wyłącznie: jakiegokolwiek wybuchu wojny lub grożącego wybuchu wojny; aktów, decyzji lub veta instytucji rządowych, umów rządowych lub międzynarodowych, strajków, lokautów lub innych działań protestacyjnych, powodzi, pożarów, eksplozji, awarii sieci INTERNET lub jej części, sieci energetycznej, awarii komputerowych systemów nadzoru i dystrybucji lub innych przejawów siły wyższej.



2. W przypadku zaistnienia zdarzenia tego rodzaju TELEPROGRAM Sp. z o.o. zobowiązuje się niezwłocznie zawiadomić Reklamowdawcę i zaproponować, jeśli to będzie możliwe, inne dogodne dla niego terminy emisji Reklam.
§ 11

1. Niniejsze „Zasady …”  wchodzą w życie z dniem 2.01.2008 r.
2. W sprawach nie uregulowanych w niniejszych „Zasadach …” zastosowanie mają odpowiednie przepisy kodeksu cywilnego i prawa prasowego.

3. Niniejsze „Zasady …” , oświadczenia i umowy zawarte pod ich rygorem podlegają prawu polskiemu.

4. Strony ustalają, że wszelkie spory wynikające ze stosowania niniejszych „Zasad…” bądź oświadczeń lub umów zawartych pod ich rygorem rozstrzygane będą przez Sąd Powszechny właściwy dla siedziby TELEPROGRAMU           Sp. z o.o.

    
5. TELEPROGRAM Sp. z o.o. zastrzega sobie prawo do zmiany treści niniejszych „Zasad …” w dowolnym terminie. 







PAGE  
1

